POLSKA
SPOLKA
GAZOWNICTWA
02.10.2026r.

Zapytanie ofertowe numer:
PSG/2/002586/26

Polska Spétka Gazownictwa sp. z 0.0. z siedzibg w Tarnowie, ul. Wojciecha Bandrowskiego
16, 33-100 Tarnéw, Oddziat Wsparcia w Warszawie, adres: ul. Krucza 6/14, 00-537 Warszawa,
wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla Krakowa — Srédmiescia w Krakowie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sgdowego pod numerem KRS 0000374001, NIP 525 24 96 411, REGON 142739519, bedaca
czynnym podatnikiem podatku VAT zaprasza do ztozenia oferty:

»Realizacja eventow dla Polskiej Spétki Gazownictwa sp. z 0.0.”

Polska Spotka Gazownictwa sp. z 0.0. (dalej: PSG) w zakresie ww. postepowania planuje
podpisanie maksymalnie 3 umow ramowych z trzema Oferentami.

.  WARUNKI SKLADANIA OFERT:

1. Oferent przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze ztozenie oferty odbywa sie w ramach
postepowania zakupowego prowadzonego przez PSG i stanowi jeden z etapow negocjacji
w rozumieniu art. 72 k.c., a tym samym nie majg zastosowania przepisy dotyczgce oferty
w rozumieniu art. 66 k.c.

Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 8 pazdziernika 2026 r., do godziny 13:00.

Okreslenie terminu waznosci oferty (zwigzania ofertg) — wymagany termin minimum 60 dni
od daty jej ztozenia.

Il. PRZEDMIOT ZAPYTANIA OFERTOWEGO:

Przedmiotem Zapytania ofertowego jest pozyskanie przez PSG dostawcéw w zakresie realizacji
eventéw. Przez event rozumiemy wydarzenie bedace jednym z instrumentéw PR i marketingu,
majgce na celu zainteresowanie otoczenia (w tym medidw) podejmowanym dziataniem.
Do wydarzeh typu event zalicza sie m.in.: konferencje, targi, jubileusze, wydarzenia
okolicznosciowe, organizacje stoisk promocyjno-sprzedazowych, imprezy sportowe, konferencje
prasowe, spotkania z dziennikarzami, inne dziatania promocyjne i wizerunkowe, a takze
wydarzenia motywacyjne i spoteczne.

W ramach umowy ramowej kazdy event bedzie wyceniany odrebnie u wszystkich wytonionych
dostawcow na podstawie szczegotowego briefu.

PSG zawrze Umowe ramowa z maksymalnie trzema Oferentami, ktérzy przedstawia
najkorzystniejsze oferty (wedtug kolejnosci otrzymanych punktéw) zgodnie z kryteriami
oceny ofert wskazanymi w pkt. IV niniejszego Zapytania.

Umowa ramowa z kazdym z wybranych trzech Oferentéw zostanie zawarta na kwote
wynoszacg: 500 000,00 zt netto kazda.

Na potrzeby oceny ofert w Kryterium C — Cena, PSG wymaga wyceny realizacjg dziatan
promocyjno-wizerunkowych dla PSG przy uwzglednieniu szczegétowych informacji
przedstawionych w Zataczniku nr 7 do niniejszego zapytania poprzez wskazanie cen
jednostkowych zgodnie z Zatacznikiem nr 8 — Kosztorys oraz Zatgcznikiem nr 9 - Wykaz stawek
wynagrodzenia statych wspotpracownikow i oséb zatrudnionych, ktéry bedzie stanowit zatgcznik
do umowy.

Do przygotowania oferty wykonawcy wykorzystaja logotyp PSG w wariancie
podstawowym, ktorego specyfikacja znajduje sie¢ Ksiedze identyfikacji wizualnej,
stanowigcej Zatacznik nr 10 do zapytania.

Polska Spétka Gazownictwa sp. z 0.0. Oddziat Wsparcia w Warszawie  Sad Rejonowy dla Krakowa - Srédmiescia w Krakowie,
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Szacowany termin realizacji: 24 miesigce od dnia podpisania umowy ramowej lub do
wykorzystania budzetu wskazanego w umowie.

Szczegotowy zakres realizacji przedmiotu Zapytania ofertowego zawiera wzor umowy ramowej,
stanowigcy Zatgcznik nr 6 do niniejszego Zapytania ofertowego.

1.

SPOSOB SKLADANIA OFERT:

Oferty nalezy sktada¢ w formie elektronicznej za posrednictwem Platformy Zakupowej
Connect (dalej: Connect) znajdujgcej sie na stronie: https://connect.orlen.pl/. Oferty
przestane inng drogg (np. pisemng lub za posrednictwem poczty elektronicznej) nie beda
uwzgledniane podczas postepowania.

Oferta musi by¢ ztozona w terminie wymaganym w Connect, w jezyku polskim poprzez
wypetnienie wszystkich pozycji formularza oraz zatgczenie wymaganych w Zapytaniu
ofertowym informacji/dokumentéw.

Oferta musi by¢é kompletna i przygotowana z uwzglednieniem wszystkich informacji
podanych w Zapytaniu ofertowym.

Oczekujemy wyczerpujacych i konkretnych odpowiedzi na wszystkie podane w Zapytaniu
zagadnienia. Odpowiedzi tych nalezy udzieli¢ w formie zwieztych opiséw, a tam gdzie to jest
wymagane - w formie zatgcznikdéw.

UWAGA: kazdy z zatgcznikéw powinien odnosi¢ sie do kryterium, do ktérego jest zatgczany.
W szczegodlnosci niedopuszczalne jest umieszczenie jakiejkolwiek informacii
cenowej lub handlowej w dokumentach dotgczanych do kryteriow formalnych i
merytorycznych; w przypadku wystgpienia takiej sytuacji PSG zastrzega sobie
mozliwo$¢ odrzucenia oferty bez jej oceny.

W trakcie trwania etapu sktadania ofert, Oferent ma prawo zgtaszaé pytania dotyczgce
Zapytania ofertowego za posrednictwem Connect — poprzez zaktadke ,Zadaj pytanie
zamawiajgcemu”.

Wazne, aby w tresci zadawanych pytan nie byto informacji pozwalajgcych zidentyfikowaé
Oferenta, ktéry zadat pytanie. Na podstawie zadanych pytan, PSG przygotuje jednolitg
informacje zwrotng — takg samg dla wszystkich Oferentow.

Jednoczesnie PSG zastrzega sobie prawo nieudzielenia odpowiedzi na zgtoszone pytania
bez podania przyczyn.

PSG przewiduje jednostopniowy proces sktadania ofert.

Wszystkie dokumenty i Oferte nalezy sktadaé w Connect w formie zeskanowanych
dokumentéw lub w formie dokumentdéw elektronicznych podpisanych kwalifikowanym
podpisem elektronicznym, podpisem zaufanym lub podpisem osobistym, a tam gdzie jest to
wymagane, rowniez w formie edytowalne;j.

1) Dokumenty formalne oferty wymienione w Zataczniku nr 1, pkt. I, nalezy dotgczyé
w Zaktadce; Zatgczniki pn. ,OFERTA - dokumenty formalne”.

2) Dokumenty techniczne i merytoryczne oferty wymienione w Zataczniku nr 1, pkt Il,
nalezy dotgczy¢ w zaktadce: Zatgczniki pn. ,OFERTA - dokumenty techniczne /
merytoryczne”.

3) Dokumenty handlowe wymienione w Zataczniku nr 1, pkt. lll, nalezy dotgczyc
w Zaktadce; Zatgczniki pn. ,OFERTA HANDLOWA” oraz jezeli wymagane ustawieniami
Connect wprowadzi¢ wartos¢ oferty.

Przedstawiona w ofercie cena musi zawieraC wszystkie koszty Oferenta zwigzane
z realizacjg przedmiotu zakupu.

Jesli w ofercie ztozonej przez danego Oferenta wystepujg braki formalne lub techniczne /
merytoryczne, PSG przekazuje Oferentowi informacje o koniecznosci ich uzupetnienia

Strona 2 z 37



https://connect.orlen.pl/

w wyznaczonym terminie. W przypadku nieuzupetnienia przez Oferenta czesci formalnej
oferty w wyznaczonym terminie, PSG odrzuca oferte albo wyznacza dodatkowy termin na jej
uzupetnienie.

Wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty ponosi Oferent i nie
przystuguje mu prawo roszczenia o zwrot tych kosztéw. Niezaleznie od wynikow
postepowania, PSG nie bedzie odpowiedzialna ani dtuzna w jakikolwiek sposéb,
w odniesieniu do kosztéw Ilub strat poniesionych przez Oferenta w zwigzku
z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

SPOSOB OCENY OFERT:

Oceny zitozonych ofert dokonuje powotany w tym celu Zespdt zakupowy, na podstawie
kryteriow i ich wag ustalonych przed publikacjg niniejszego Zapytania. Zasady oceny
poszczegodlnych ofert pozostajg informacjg poufng PSG, ktora nie jest udostepniania
Oferentom.

Za najkorzystniejszg uznana bedzie oferta w najwyzszym stopniu spetniajgca przyjete
kryteria pod wzgledem formalnym, technicznym/merytorycznym i handlowym.

Proces oceny ofert jest przeprowadzany w kolejno nastepujgcych po sobie etapach:
1) weryfikacja i ocena informacji i dokumentéw formalnych,

2) weryfikacja i ocena informacji i dokumentéw technicznych/merytorycznych,

3) weryfikacja i ocena informaciji i dokumentéw handlowych.

Kryteria oceny ofert:

Lp. | Opis kryteriow wyboru najkorzystniejszej oferty Waga kryterium
1 A — Kreatywnosc¢ maks. 30 pkt

2 B — Wysokos¢ prowizji maks. 10 pkt

3 C - Cena netto maks. 60 pkt.
taczna max ilos¢ punktow 100 pkt

1) Kryterium A: Kreatywnos¢ — 30 pkt.

Punkty w kryterium A bedg przyznawane bedg na podstawie szczegétowo rozpisanej
i zobrazowanej koncepcji organizacji wydarzenia wskazanego w Zataczniku nr 7 do
zapytania ofertowego.

¢ Identyfikacja wizualna tzw. Key Visual (max 20 pkt):

o Spojnos¢ koncepciji wizualnej (max 10 pkt), zgodnos¢ elementéw graficznych pod
wzgledem stylistycznym i komunikacyjnym.

Sposdb przyznawania punktéw: 0 punktow - brak spojnej koncepcji; elementy wizualne sg
przypadkowe lub niespéjne stylistycznie; 1 punkt - niska spéjnos¢; wystepujg istotne
rozbieznosci stylistyczne i brak jednolitego kierunku; 3 punkty - czesciowa spdjnosc;
widoczne préby ujednolicenia, jednak nie obejmujg wszystkich elementéw; 6 punktow -
wysoka spojnosé; wiekszosé elementdéw tworzy jednolity system wizualny; 10 punktéw -
petna spdjnosc; wszystkie elementy tworzg konsekwentny, przemyslany i jednolity system
wizualny.

o Trafno$¢ interpretacji tematu przewodniego (max 5 pkt), bezposrednie i czytelne
odniesienie do tematu wspotpracy z dostawcami Polskiej Spotki Gazownictwa.

Sposdb przyznawania punktéw: 0 punktéw - brak odniesienia do tematu przewodniego; 1
punkt - bardzo ogélne lub trudne do zidentyfikowania odniesienie do tematu; 2 punkty -
czesciowe odniesienie; temat obecny, lecz przedstawiony w sposdb powierzchowny; 3
punkty - wyrazne odniesienie do tematu; koncepcja poprawnie go komunikuje; 4 punkty -
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trafna i czytelna interpretacja; temat jest dobrze rozwiniety w koncepciji; 5 punktéw - bardzo
trafna i pogtebiona interpretacja; temat stanowi centralny element koncepcji i jest
przedstawiony w sposéb spojny, angazujacy i jednoznaczny.

Oryginalnos¢ (max 5 pkt), stopien odejscia od rozwigzan standardowych, pomystowos¢ i
unikalnos¢ przedstawienia wydarzenia w sposob oddajgcy jego charakter.

Sposob przyznawania punktéw: 0 punktow - brak elementow kreatywnych; rozwigzania
standardowe, odtwércze; 1 punkt - niska kreatywno$¢; minimalne odejscie od schematéw;
2 punkty - umiarkowana kreatywnos¢; widoczne pojedyncze oryginalne elementy; 3 punkty
- dobra kreatywnosc; koncepcja zawiera kilka spdjnych i ciekawych rozwigzan; 4 punkty -
wysoka kreatywnos¢; koncepcja wyrdznia sie na tle typowych realizacji; 5 punktow -
bardzo wysoka kreatywnosc¢ i oryginalno$¢; koncepcja innowacyjna, unikalna, wyraznie
wyrézniajgca sie i zapadajgca w pamied.

Wizualizacja sceny (max 5 pkt), ocena obejmuje:
Dopasowanie do charakteru konferencji (max 2 pkt), zgodnos¢ z charakterem wydarzenia.

Sposéb przyznawania punktéw: O punktéw - brak dopasowania; scenografia nie
odpowiada charakterowi wydarzenia; 1 punkt - czesciowe dopasowanie; scenografia
uwzglednia elementy oficjalne, jednak zawiera rozwigzania nie w petni adekwatne lub
niespojne z charakterem konferencji; 2 punkty - petne dopasowanie; scenografia jest w
petni zgodna z profesjonalnym charakterem wydarzenia.

Spojnos¢ z identyfikacig wizualng (max 1 pkt), zgodnosé elementdéw graficznych pod
wzgledem stylistycznym i komunikacyjnym.

Sposéb przyznawania punkidéw: 0 punkidw - brak powigzania ze zidentyfikowang
identyfikacjg wizualng lub istotne rozbieznosci stylistyczne; 1 punkt - scenografia spojna z
identyfikacjg wizualng; wykorzystuje jej elementy i rozwija zaproponowang koncepcje.

Funkcjonalno$¢ i ergonomie (max 2 pkt), zapewnienie widocznosci, dostepnosci
i poprawnej organizacji przestrzeni.

Sposob przyznawania punktow: O punktow - brak uwzglednienia funkcjonalnosci;
rozwigzania utrudniajg odbior wydarzenia; 1 punkt - scenografia funkcjonalna w niepetnym
zakresie; zapewnia niepetng widocznos¢ sceny dla uczestnikéw; 2 punkty - scenografia
funkcjonalna; zapewnia czytelny ukfad sceny, widoczno$é oraz prawidtowg organizacje
przestrzeni.

Dopasowanie gadzetéw (max 5 pkt), ocena obejmuje:
Dopasowanie do charakteru konferenciji (max 2 pkt), zgodnoé¢ z charakterem wydarzenia.

Sposob przyznawania punktéw: 0 punktéw - brak dopasowania; propozycja gadzetéw nie
odpowiada charakterowi wydarzenia; 1 punkt - czeSciowe dopasowanie; gadzety
uwzglednia rozwigzania nie w petni funkcjonalne lub niespéjne z charakterem konferenc;ji;
2 punkty - petne dopasowanie; gadzet jest w petni zgodny z profesjonalnym charakterem
wydarzenia.

Spoéjnosé z identyfikacjg wizualng (max 1 pkt), zgodnos¢ elementéw graficznych pod
wzgledem stylistycznym i komunikacyjnym.

Sposob przyznawania punktéw: O punktéw - brak powigzania brandingu gadzetu ze
zidentyfikowang identyfikacjg wizualng lub istotne rozbieznosci stylistyczne; 1 punkt —
branding gadzetu spdjny z identyfikacjg wizualng; wykorzystuje jej elementy i wpisuje sie
w zaproponowang koncepcje.

Funkcjonalno$¢ i ergonomie (max 2 pkt), zapewnienie gadzetu, ktory jest przydatnym
przyborem w codziennym uzytkowaniu.

Sposob przyznawania punktéw: O punktdw - brak funkcjonalnosci gadzetu; 1 punkt -
gadzet funkcjonalny w niepetnym zakresie; 2 punkty - gadzet funkcjonalny i przydatny w
codziennym funkcjonowaniu.
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W ofercie nalezy przedstawi¢ 3 propozycje gadzetéw.
2) Kryterium B: Prowizja od kosztow zewnetrznych — 10 pkt.

Punkty w kryterium B bedg przyznawane na podstawie wysokosci prowizji (%) wskazane;j
przez Wykonawce. W tym kryterium wykonawca moze zdoby¢ maksymalnie 10 pkt
(prowizja 1-3,99% - 10 pkt; 4-6,99% - 5 pkt; 7-10% - 1pkt).

Punkty w ramach kryterium B bedg przyznawane w oparciu o informacje zawarte w
pkt 1.1. Formularza ofertowego stanowiacego Zatacznik nr 5 do Zapytania
ofertowego. W przypadku braku wskazania informacji w powyzszym zakresie w
Formularzu ofertowym Zamawiajgcy w kryterium B przyzna 0 pkt.

3) Kryterium C: Cena - 60 pkt.
Punkty w ramach kryterium C przyznawane bedg przy zastosowaniu nastepujgcego
WZOru:

Cyp

Cl1= 60

Cm ax

Co— najnizsza cena netto wsrdd ofert podlegajgcych ocenie
Cmax— cena netto w ofercie badanej

Pod pojeciem ceny netto rozumie sie cene netto wskazang przez kazdego Oferenta
w Formularzu ofertowym - Zatacznik nr 5 do Zapytania ofertowego.

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra odpowiada wszystkim wymaganiom
zawartym w Zapytaniu ofertowym i uzyska najwigkszg liczbe punktow uzyskanych w
ramach wszystkich kryteriéw oceny ofert, liczong wedtug wzoru:

2 = A+B+C

Gdzie:

2 - suma punktéow przyznanych danej ofercie

A — liczba punktéw przyznanych danej ofercie w kryterium A

B — liczba punktéw przyznanych danej ofercie w kryterium B

C - liczba punktéw przyznanych danej ofercie w kryterium C

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta wynosi 100 pkt.

Wybrane zostang trzy oferty najkorzystniejsze, wedtug kolejnosci otrzymanych punktow.

PSG informuje Oferenta, ktdry ztozyt najkorzystniejszg oferte, o przyjeciu jego oferty, a po
podpisaniu umowy z Dostawcg, pozostatych Oferentéw o niewybraniu ich ofert.

PSG dopuszcza mozliwosé ztozenia ofert przez konsorcja. Szczegdty zostaty okreslone
w Zataczniku nr 1.

ZABEZPIECZENIE NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY:

PSG bedzie zgdat wniesienia przez Oferenta przed zawarciem Umowy zabezpieczenia
nalezytego wykonania umowy (dalej: ,Zabezpieczenie”) w wysokosci 7% wartosci brutto
umowy.

Zabezpieczenie moze by¢ wniesione w pienigdzu, gwarancjach bankowych, gwarancjach
ubezpieczeniowych.

. Zabezpieczenie wnoszone w pienigdzu nalezy wptaci¢ przelewem na rachunek bankowy
PSG Bank PEKAO S.A., nr rachunku: 73 1240 6292 1111 0010 5525 6950 z dopiskiem
.Zabezpieczenie umowy - Realizacja eventéw dla Polskiej Spoétki Gazownictwa
sp. z 0.0., nr sprawy PSG/2/002586/26” oraz NIP Oferenta.

Jezeli Zabezpieczenie wniesiono w pienigdzu, PSG przechowuje je na oprocentowanym
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10.

VL.

rachunku bankowym.

PSG zwraca Zabezpieczenie w terminie 21 dni od dnia wykonania zamdwienia i uznania go
przez PSG za nalezycie wykonane.

W przypadku Zabezpieczenia wniesionego w pienigdzu PSG zwraca zabezpieczenie wraz
z odsetkami wynikajgcymi z umowy rachunku bankowego, na ktérym bytlo ono
przechowywane, pomniejszone o koszt prowadzenia tego rachunku oraz prowizji bankowe;j
za przelew pieniedzy na rachunek bankowy Oferenta.

W przypadku Zabezpieczenia wniesionego w formie gwarancji bankowej lub
ubezpieczeniowej sporzadzonej w wersji papierowej PSG zwraca oryginat dokumentu,
pozostawiajgc w dokumentacji jego kopie, a z czynno$ci przekazania dokumentéw sporzadza
stosowny protokét. Dokumenty wystawione elektronicznie nie sg zwracane.

PSG moze, na wniosek Oferenta, wyraziCc zgode na zmiane formy wniesionego
zabezpieczenia. Zmiana formy zabezpieczenia dokonywana jest w sposdb zachowujgcy
ciggto$¢ zabezpieczenia i nie moze powodowacC zmniejszenia jego wysokosci, chyba ze
umowa pomiedzy PSG, a Oferentem przewiduje systematyczne zmniejszanie wysokosci
zabezpieczenia w miare wykonywania umowy.

W przypadku wnoszenia zabezpieczenia w formie gwarancji, w tresci gwarancji powinny sie
znalez¢ postanowienia, z ktorych bedzie wynikaé, iz przedmiotowa gwarancja jest
nieodwotalna, bezwarunkowa i ptatna na pierwsze zgdanie.

Zabezpieczenie w formie gwarancji bankowej winno by¢ wystawione przez podmiot
posiadajgcy zezwolenie wydane przez Komisje Nadzoru Finansowego na prowadzenie
dziatalnosci bankowej oraz aktualng ocene ratingowa, nadanej przez agencje ratingowa, na
poziomie inwestycyjnym nie nizszym niz Baa3 dla Agencji Moody’s lub BBB- dla Agencji
Standard and Poor’s, lub BBB- dla Agencji Fitch. Zabezpieczenie nalezytego wykonania
umowy w formie gwarancji ubezpieczeniowej winno by¢ wystawione przez podmiot
posiadajgcy zezwolenie wydane przez Komisje Nadzoru Finansowego na prowadzenie
dziatalnosci ubezpieczeniowe;.

DODATKOWE INFORMACJE:

PSG dopuszcza mozliwosci powierzenia wykonania umowy w catosci lub w czesci osobom
trzecim, za uprzednig zgodag PSG.

PSG zastrzega sobie mozliwos¢ wykluczenia z postepowania Oferenta, ktory oferuje produkt
lub ustuge, pochodzace z Panstwa trzeciego.

Panstwo trzecie — inne niz panstwo cztonkowskie Unii Europejskiej albo inne niz panstwo
bedace strong Porozumienia Swiatowej Organizacji Handlu (WTO) w sprawie zaméwien
rzgdowych, albo inne niz panstwo bedace strong umowy miedzynarodowej z UE, ktéra
gwarantuje wzajemny i rowny dostep do rynku zamoéwien publicznych.

Oferent odpowiada, jak za wiasne dziatania lub zaniechania, za dziatania i zaniechania
podwykonawcéw, z ktérych pomocg wykonuje Umowe, jak réwniez za dziatania
i zaniechania podwykonawcdw, ktérym powierza wykonanie Umowy.

Z Oferentem wytonionym na bazie postepowania zakupowego planowane jest podpisanie
umowy ramowej na czas okreslony. Wzor umowy ramowej stanowi Zatgcznik nr 7 do
niniejszego Zapytania ofertowego.

Oferent zobowigzuje sie do zachowania w tajemnicy wszelkich informacji wynikajgcych
z niniejszego Zapytania ofertowego, w tym informacji dotyczacych faktu zaproszenia Oferenta
do udzialu w niniejszym postepowaniu ofertowym, faktu zilozenia oferty, prowadzenia
negocjacji handlowych oraz zawartych uméw. Informacje te mogg by¢ udzielane przez
Oferenta jedynie po uzyskaniu pisemnej zgody PSG na przekazywanie ich osobom trzecim
lub publikacje.

PSG informuje, ze przekazane dane osobowe bedg przetwarzane zgodnie z informacjg
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zawartg w ,,Obowigzku informacyjnym” dostepnym na stronie internetowej Polskiej Spoétki
Gazownictwa sp. z 0.0. pod adresem www.psgaz.pl, w zaktadce: Dla kontrahenta/Obowigzek
informacyjny.

8. PSG zastrzega sobie prawo do:

swobodnego wyboru Oferenta lub Oferentéw wedtug przyjetych kryteriow oceny;

mozliwosci ograniczenia zakresu przedmiotu postepowania oraz odstgpienia od
procedury wyboru oferty i od negocjacji bez podania przyczyn. Z tego tytutu Oferentom
nie przystugujg zadne roszczenia wobec PSG;

dokonywania wyjasnien i uscisleh zakresu przedmiotu postepowania w czasie oceny ofert;

przeprowadzenia negocjacji w réznych formach tj. elektronicznej, telekonferencji lub
bezposrednich spotkan;

prowadzenia negocjacji ze wszystkimi Oferentami, ktérzy spetnili wymagania okre$lone
w Zapytaniu ofertowym;

odrzucenia oferty niekompletnej lub gdy na etapie oceny ofert stwierdzi, po weryfikaciji
danych, iz podane przez Oferenta dane sg nieprawdziwe i moze sie to przetozy¢ na wynik
postepowania.

Osoby do kontaktu
Osobg odpowiedzialng za proces ze strony Obszaru Zakupéw jest:
Anna Andryszczak

e-mail: anna.andryszczak@psgaz.pl

Zalaczniki

Integralng czes$¢ przedmiotowego Zapytania ofertowego stanowig nizej wymienione zatgczniki:

1.

A oo DN

= © o N o O

11.

Zatgcznik nr 1 - Dokumenty i informacje wymagane do ztozenia oferty
Zatgcznik nr 2 — Oswiadczenie Oferenta — czes¢ formalna
Zatgcznik nr 2.1 — Oswiadczenie Beneficjent Rzeczywisty — czes¢ formalna

Zatgcznik nr 3 — Informacja o sposobie rozliczenia ustugi na gruncie VAT przez Oferenta
zagranicznego — czes¢ formalna

Zatgcznik nr 4 — Wykaz zrealizowanych ustug — czes¢ techniczna

Zatgcznik nr 5 — Formularz ofertowy — czes¢ handlowa

Zatgcznik nr 6 — Wzér umowy wraz z zatgcznikami

Zatacznik nr 7 — Przygotowanie i realizacja eventu — ,Dzien dostawcy PSG 2026”
Zatgcznik nr 8 — Kosztorys — czes¢ handlowa

0. Zatgcznik nr 9 — Wykaz stawek wynagrodzenia statych wspétpracownikéw i osob

zatrudnionych — czes¢ handlowa
Zatacznik nr 10 — Ksiega identyfikacji wizualnej 2026 PSG

12. Zatgcznik nr 11 Ankieta dla Wykonawcy — Ocena poziomu Komponentu Krajowego (Local

Content)
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ZALACZNIK Nr 1 - Dokumenty i informacje wymagane do ztozenia oferty

Oferta ma zawiera¢ nw. dokumenty i informacje:

. Dokumenty formalne

. Wycigg z Krajowego Rejestru Sgdowego (KRS)' lub zaswiadczenie o wpisie do ewidencji

dziatalnosci gospodarczej (CEIDG)? lub rownowaznego dokumentu rejestrowego Oferenta.

2. Aktualne zaswiadczenie z Urzedu Skarbowego o braku zalegtosci podatkowych?.

3. Aktualne zaswiadczenie z ZUS o niezaleganiu z optacaniem skfadek?.

4. Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym oraz o naktadach na srodki

10.

trwate (druk F-01/1-01) albo sprawozdania finansowe (Rachunek Zyskow i Strat oraz Bilans) —
w przypadku Spétek, za ostatnie 2 lata oraz za zamkniete kwartaty w danym roku.

. PIT — 28 albo PIT 36L — w przypadku jednoosobowej dziatalno$ci gospodarczej, za ostatnie 2

lata.

. Zaswiadczenie z banku lub oddziatu banku na terytorium Polski o prowadzeniu na rzecz

Oferenta bankowego rachunku rozliczeniowego (w rozumieniu art. 49 ust.1 pkt 1 ustawy z dnia
29 sierpnia 1997 r. - Prawo bankowe), na ktéry ma by¢ dokonana zaptata wynagrodzenia.

. Oryginat petnomocnictwa osoby podpisujgcej oferte albo kopie petnomocnictwa poswiadczong

za zgodnosc z oryginatem przez osobe upowazniona, lub wskazanie, ze umocowanie wynika
bezposrednio z tresci KRS bgdz innego rejestru.

. Przedstawienie os6b upowaznionych do prowadzenia negocjacji wraz z podaniem numeréw

telefonéow kontaktowych i stosownych petnomocnictw, chyba ze umocowanie wynika
bezposrednio z tresci KRS badz innego rejestru oraz osoby do kontaktéw (wraz z podaniem
nr telefonu kontaktowego) upowaznionej do aktualizacji oferty i prowadzenia w imieniu
Oferenta korespondencji na Connect.

. Zaswiadczenie wlasciwego naczelnika urzedu skarbowego o zarejestrowaniu Oferenta jako

czynnego podatnika VAT badz odpowiedni wydruk z Portalu Podatkowego prowadzonego
przez Ministra Finansow, wystawione nie wczeséniej niz 2 miesigce przed uptywem terminu
sktadania ofert. Jezeli Oferent nie jest podatnikiem VAT czynnym lub zwolnionym, zamiast
dokumentéw, o ktérych mowa w niniejszym punkcie sktada dokument potwierdzajgcy brak
rejestraciji.

Jezeli Oferent ma siedzibe lub miejsce zamieszkania za granica:

10.1. nie sktada dokumentu, o ktérym mowa w pkt. 9, sklada natomiast pisemng informacje
w jezyku polskim, dotyczacg sposobu rozliczenia umowy na gruncie VAT, sporzadzong
zgodnie ze wzorem zawartym w Zataczniku nr 3 do Zapytania ofertowego;

10.2. zaswiadczenie, o ktorym mowa w pkt. 9 moze dotyczy¢ rachunku bankowego
prowadzonego przez bank w kraju siedziby Oferenta, z zastrzezeniem pkt. 10.3.
ponizej.

10.3. sktada oryginat waznego certyfikatu rezydencji podatkowej w przypadku $wiadczenia
ustug, o ktérych mowa w art. 21 ust. 1 ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku
dochodowym od oséb prawnych (Dz. U. z 2025 r. poz. 278 ze zm.) lub art. 29 ust. 1
ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od os6b fizycznych (tj. Dz. U. z
2025 r. poz. 163 ze zm.). Jezeli miejsce siedziby lub zamieszkania Oferenta dla celéw
podatkowych zostato udokumentowane certyfikatem rezydencji niezawierajgcym
okresu jego waznosci, przyjmuje sie, ze certyfikat jest wazny przez okres kolejnych
dwunastu miesiecy od dnia jego wydania. W przypadku, gdy Oferent ma siedzibe lub

T Wypis z KRS - w przypadku spotek prawa handlowego, wystawione nie wczesniej, niz 6 miesiecy przed uptywem terminu
sktadania ofert,

2 7aswiadczenie z CEIDG - w przypadku przedsigbiorcéw - oséb fizycznych prowadzacych indywidualng dziatalno$é gospodarczg
oraz w przypadku wspdlnikow spoétek cywilnych, wystawione nie wczesniej, niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert,
3 Wystawione nie wczesniej, niz 3 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert
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11.

miejsce zamieszkania za granica, ale bedzie realizowac ustugi wymienione w dwdch
ww. artykutach poprzez zaktad potozony w Polsce (w rozumieniu art. 4a pkt 11 ustawy
0 podatku dochodowym od oséb prawnych oraz art. 5a pkt 22 ustawy o podatku
dochodowym od oso6b fizycznych) sktada dodatkowo pisemne oswiadczenie, ze
wyptacane na podstawie umowy naleznosci zwigzane sg z dziatalnoscig tego zakfadu.

Podpisane i uzupetnione:

11.1. oswiadczenie Oferenta wedlug wzoru stanowigcego Zalacznik nr 2 do zapytania
ofertowego wraz z zatgcznikami oraz

11.2.08wiadczenie dotyczgce Beneficjenta Rzeczywistego wg wzoru stanowigcego
Zatacznik nr 2.1. do zapytania — jezeli dotyczy.

1. Dokumenty techniczne?

Wykaz ustug sporzgdzony zgodnie z Zalgcznikiem 4, w ktérym Oferent wykaze, ze w okresie
ostatnich 3 lat, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, nalezycie
zrealizowali lub nalezycie realizujg co najmniej 3 wydarzenia polegajgce na przygotowaniu i
przeprowadzeniu realizacji wydarzen o podobnym charakterze jak wskazane w Zatgczniku
nr 8 do zapytania ofertowego, w ktérych udziat brato co najmniej 300 oséb, o wartosci co
najmniej 300 000 zt netto kazda.

Wykazane ustugi winny by¢ potwierdzone odpowiednimi dokumentami stwierdzajgcymi ich
nalezyte wykonanie (np. referencje, protokét odbioru, poswiadczenie wykonania).

W _celu uzyskania punktéw w pozacenowych kryteriach oceny ofert Wykonawca sktada
koncepcje organizacji wydarzenia - w oparciu o te dokumenty zostanie dokonana ocena w
ramach Kryterium A: Kreatywnos¢ opisana w pkt. 1V.4.1) Zapytania ofertowego.

Ml Dokumenty handlowe

. Wypetniony i podpisany Zatacznik nr 5 do Zapytania ofertowego, uzupetniony na podstawie

Kosztorysu stanowigcego Zatacznik nr 8 do Zapytania ofertowego.

Kwoty przedstawione w ofercie handlowej powinny by¢ wyrazone w kwocie netto.

. Zobowigzanie do ztozenia zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy w wysokosci i formie

okreslonej w Zapytaniu Ofertowym.

. Akceptacja co najmniej 30 dniowego terminu ptatno$ci faktury/faktur.

Uwaga!

w
1.

przypadku oferty skltadanej przez Konsorcjum:

Wymagane jest przedtozenie dokumentéw opisanych w pkt. | Dokumenty formalne ppkt. 1-4,
9, 10, 11, przez wszystkich uczestnikow konsorcjum.

. W przypadku konsorcjum wymagane zapytaniem ofertowym dokumenty sktadajg wszyscy

uczestnicy konsorcjum, z zastrzezeniem, ze wymagane oswiadczenia i deklaracje moga by¢
ztozone przez lidera konsorcjum w imieniu kazdego z uczestnikbw konsorcjum,
z zastrzezeniem pkt. 1 powyzej.

. Wymagane jest ztozenie umowy konsorcjum — w formie oryginatu albo kopii poSwiadczonej za

zgodnos¢ z oryginatem przez osobe upowazniong (ze zdefiniowanymi obowigzkami
konsorcjantow oraz informacjg o procentowym zaangazowaniu poszczegolnych uczestnikéw
konsorcjum w fgcznej szacunkowej wartosci oferty) oraz petnomocnictwa dla lidera

3 Kryteria/dokumenty techniczne mogg byé okreslone w Connect jako kryteria/dokumenty merytoryczne
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konsorcjum do reprezentowania pozostatych cztonkéw konsorcjum (dopuszcza sie udzielenie
petnomocnictwa jednemu z uczestnikdw konsorcjum w umowie konsorcjum).

4. Lider konsorcjum ponosi odpowiedzialno$¢ za realizacje wszystkich formalnych wymagan
wobec PSG.

5. Informacje dostarczone przez Oferentdw wystepujacych jako konsorcjum, potwierdzajgce
posiadanie przez nich odpowiedniej i wymaganej wiedzy i doswiadczenia, potencjatu
kadrowego i technicznego oraz sytuacji ekonomicznej i finansowej, podlegajg sumowaniu
i tgcznej ocenie przez PSG. W przypadku wymogu posiadania odpowiednich uprawnien,
dopuszcza sie mozliwos¢ spetnienia ich tylko przez tych czionkéw konsorcjum, ktorzy bedg
faktycznie realizowa¢ czes¢ zakresu umowy, do ktdrej wykonania wymagane jest posiadanie
tych uprawnien.

6. W przypadku konsorcjum weryfikacji finansowej podlegajg wszyscy uczestnicy konsorcjum.

Prosimy o przygotowanie oferty zgodnie z ww. punktami.
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Zatacznik nr 2 Oswiadczenie Oferenta

— czes¢ formalna

OSWIADCZENIE
OFERENTA BIORACEGO UDZIAt. W POSTEPOWANIU ZAKUPOWYM

Dziatajgc w imieniu oraz na rzecz Oferenta

(firma spdtki, dziatalno$¢ gospodarcza prowadzona
pod firmg)

Osoba/y do kontaktu, upowazniona/e do prowadzenia negocjacji, aktualizacji oferty i
prowadzenia korespondencji na

Connect: tel. , e-mail:

oswiadczam/-y, ze Oferent:

a) sklada oferte
1. samodzielnie

(firma spotki, dziatalno$¢ gospodarcza prowadzona pod firmg)

Z siedzibg w

Numer REGON:

Numer NIP:

Rejestracja VAT-UE w innym kraju niz Polska:

O Tak, kraj rejestracji , humer VAT-UE

J

O Nie

Numer VAT (VIES) — dotyczy podmiotow zagranicznych:

2. jako konsorcjum, w ktérego w skfad wchodza:

e Lider: )
(firma spotki, dziatalno$¢ gospodarcza prowadzona pod firmg)

Numer REGON:

Numer NIP:

Rejestracja VAT-UE w innym kraju niz Polska:
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f)

g)

h)

)

k)

O Tak, kraj rejestracji , numer VAT-UE

O Nie

Numer VAT (VIES) — dotyczy podmiotéw zagranicznych:

e Czlonkowie:

(firma spotki, dziatalno$¢ gospodarcza prowadzona pod firmg)

Numer REGON:

Numer NIP:

Rejestracja VAT-UE w innym kraju niz Polska:

O Tak, kraj rejestracji , humer VAT-UE

O Nie

Numer VAT (VIES) — dotyczy podmiotéw zagranicznych:

spetnia warunki udziatu w Postepowaniu oraz braku podstaw do odrzucenia oferty,
spetnia wymagania dotyczgce bezpieczenstwa informacji i przetwarzania danych
osobowych,

przyjmuje do wiadomosci, ze w przypadku podania nieprawdziwych informacji poniesie
odpowiedzialno$¢ prawng i pokryje wszelkie szkody i koszty poniesione przez PSG z tego
tytutu,

numer bankowego rachunku rozliczeniowego, wskazanego w Umowie lub na fakturze, na
ktéry ma zosta¢ dokonana ptatnos$¢ jest zgodny z numerem rachunku bankowego,
otwartym w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig gospodarcza, ktory zostat zgtoszony w
Urzedzie Skarbowym oraz widnieje w elektronicznym Wykazie podmiotow
zarejestrowanych jako podatnicy VAT, niezarejestrowanych oraz wykreslonych
i przywrdoconych do rejestru VAT prowadzonym na stronie Ministerstwa Finanséw,

nie wszczeto wobec Oferenta postepowania restrukturyzacyjnego, likwidacyjnego lub
upadtosciowego, ani nie toczy sie w stosunku do niego postepowanie egzekucyjne,

jest w sporze sgdowym ze Spotkg lub ze Spotkg z GK ORLEN

O Tak,

O Nie,

byt w sporze sgdowym ze Spodtka lub ze Spétkg z GK ORLEN

O Tak,

O Nie,

zobowigzuje sie do przestrzegania tajemnicy informacji i nie rozpowszechniania informaciji
i materiatéw uzyskanych w trakcie postepowania zakupowego w zakresie prac objetych
zapytaniem ofertowym (tajemnicg informacji objete sg nieujawnione do wiadomosci
publicznej informacje, co do rozwigzan technicznych, technologicznych, informacje
handlowe lub organizacyjne z zakresu dziatalnosci PSG),

jest zwigzany niniejszg ofertg w terminie do ... miesiecy/dni [uzupetnia Oferent — nie moze
byc¢ krotszy niz wskazany w pkt. |.3. Zapytania ofertowego] od uptywu terminu sktadania
ofert,

wdrozyt odpowiednie $rodki techniczne i organizacyjne, zapewniajgce zgodnosé
przetwarzania danych osobowych z przepisami RODO i ochrone praw oséb, ktérych dane
dotycza,
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m)

n)

o)

zapozna sie i zastosuje Wymagania dla Oferentéw zewnetrznych, w szczegdélnosci:
Ogolnych Warunkow Umow, Ogdélnych Wytycznych Dotyczgcych Ubezpieczen oraz BHP
i Ochrony srodowiska, wraz z zatgcznikami, dostepnych na stronie www.psgaz.pl w
zaktadce Dla Kontrahenta/ Pliki do pobrania.

posiada status duzego przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 pkt 6) Ustawy z dnia 8 marca
2013 roku o przeciwdziataniu nadmiernym opéznieniom w transakcjach handlowych*:

O Tak
O Nie

Oferent, jak i jego podmioty zalezne, dominujgce oraz czionkowie jego organdéw sg
zgodne z przepisami sankcyjnymi wprowadzonymi przez Organizacje Narodéw
Zjednoczonych, Unie Europejskg, panstwa czionkowskie Unii Europejskiej i
Europejskiego Obszaru Gospodarczego, Stany Zjednoczone Ameryki Pétnocne;j,
Zjednoczone Krolestwo Wielkiej Brytanii i Irlandii Pétnocnej (,Przepisy sankcyjne”) oraz
nie sg objete jakimikolwiek sankcjami natozonymi na podstawie przepisow sankcyjnych.

zastrzega tajemnice przedsiebiorstwa*:

O Tak
O Nie

Informacje zawarte w dofgczonych plikach, oznaczonych nazwg ,Tajemnica
przedsiebiorstwa”, stanowig tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw ustawy
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji i jako takie nie mogg by¢ ogdlnie udostepnione.
W celu wykazania, iz zastrzezone informacije stanowig tajemnice przedsiebiorstwa dotgczam

oswiadczenie wraz z uzasadnieniem.

P)

q)
r)

t)

oferuje produkt lub ustuge pochodzacg z Panstwa trzeciego

O Tak, coooeiiienns [nalezy wskazac jaki/jakie kraj/kraje]

O Nie.

akceptuje minimum 30-dniowy termin ptatnosci faktury/faktur.

zobowigzuje sie do wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy
w wysokosci i formie okreslonej w Zapytaniu Ofertowym,

ma prawo do wystawiania dokumentu: ,Informacja o kwocie obnizenia wptat na
Panstwowy Fundusz Rehabilitacji Osob Niepetnosprawnych” (dokumentu INF-U)*:

O Tak
O Nie

przediozy przed podpisaniem umowy wypetniony Zatgcznik nr 5 do Zapytania ofertowego

data podpis Oferenta

(osoby upowaznione do Sktadania
oswiadczen woli)
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Zatacznik nr 2.1 Oswiadczenie Beneficjent Rzeczywisty

— czes¢ formalna

OSWIADCZENIE Beneficjent Rzeczywisty

Czy papiery wartosciowe spo6tki sg dopuszczone do obrotu na rynku regulowanym podlegajgcym
wymogom ujawnienia informacji wynikajgcych z przepiséw prawa Unii Europejskiej lub
odpowiadajgcym im przepisom prawa panstwa trzeciego:

[ ] Tak

[ ] Nie*

[ ] Nie dotyczy**

*Jezeli zaznaczono ,,[ | Nie” wypetnij ponizszy formularz

**»[7 Nie dotyczy” zaznacza Oferent, ktéry nie jest zobowigzany do wypetnienia
niniejszego oswiadczenia

Nazwa Oferenta adres . :
CEING kontaktowe |(opcjonalni

Oswiadczenie o Beneficjencie rzeczywistym

Niniejszym oswiadczam, ze posiadam Beneficjenta rzeczywistego w rozumieniu Dyrektywy
Parlamentu Europejskiego i Rady UE w tym VI Dyrektywy UE o przeciwdziataniu praniu pieniedzy
(6AMLD) i wczesniejszych, oraz w rozumieniu ustawy z dnia 1 marca 2018 r. o przeciwdziataniu
praniu pieniedzy oraz finansowaniu terroryzmu (Dz.U z 2025 poz. 644).

Ponizej wskazuje dane Beneficjenta rzeczywistego:

Imie i nazwisko:

Obywatelstwo:

Data urodzenia:
Dane REPREZENTANTA/OSOBY UPOWAZNIONEJ

o _ Data i panstwo

l.p. Imie i nazwisko [Pesel Obywatelstwo |, odzenia (W
przypadku oso6b

1.

2.

3.

(Podpis/Podpisy)*
" niepotrzebne skresli¢

Wyjasnienie dot. wypelnienia oswiadczenia

Oswiadczenie wypetniaja: spotki jawne, spotki komandytowe, spétki komandytowo-akcyjne,
spotki z ograniczong odpowiedzialnoscig, proste spotki akcyjne, spotki akcyjne (z wyjgtkiem
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spotek publicznych w rozumieniu ustawy z dnia 29 lipca 2005 r. o ofercie publicznej i warunkach
wprowadzania instrumentéw finansowych do zorganizowanego systemu obrotu oraz o spotkach
publicznych), trusty, ktérych powiernicy lub osoby zajmujgce stanowiska rownowazne majg
miejsce zamieszkania lub siedzibe na terytorium RP lub nawigzujg stosunki gospodarcze lub
nabywajg nieruchomos¢ na terytorium RP w imieniu lub na rzecz trustu, spoétki partnerskie,
europejskie zgrupowania intereséw gospodarczych, spétki europejskie, spotdzielnie, spotdzielnie
europejskie, stowarzyszenia podlegajgce wpisowi do KRS, fundacje.

Wyjasnienie, jak wypelni¢ oswiadczenie:

Beneficjentem rzeczywistym moze by¢ wylgcznie osoba fizyczna lub osoby fizyczne. Oferent
weryfikuje powigzania korporacyjne albo wtascicielskie w ramach prowadzonej dziatalnosSci
gospodarczej, celem ustalenia, czy dana osoba fizyczna, lub osoby fizyczne sprawujg nad nim
kontrole.

Zeby ustali¢, kto jest beneficjentem rzeczywistym, w pierwszej kolejnosci Oferent sprawdza, czy
w organizacji jest osoba lub osoby sprawujgce bezposrednio lub posrednio nad nim kontrole,
poprzez posiadane uprawnienia, ktére wynikajg z okolicznosci prawnych lub faktycznych,
umozliwiajgce wywieranie decydujgcego wptywu na czynnosci lub dziatania przez niego
podejmowane.

Jezeli Oferent jest spétkg z ograniczong odpowiedzialnoscig lub niepubliczng spétkg akcyjng to
jego beneficjentem rzeczywistym moze by¢:

a. osoba fizyczna bedgca twoim udziatowcem lub akcjonariuszem, ktérej przystuguje prawo
wiasnosci wiecej niz 25% ogolnej liczby udziatéw lub akcji,

b. osoba fizyczna dysponujgca wiecej niz 25% ogolnej liczby gtosow w organie
stanowigcym, takze jako zastawnik albo uzytkownik, lub na podstawie porozumien
Z innymi uprawnionymi do gtosu,

c. osoba fizyczna sprawujgca kontrole nad osobg prawng lub osobami prawnymi, ktérym
tacznie przystuguje prawo wiasnosci wiecej niz 25% ogolnej liczby twoich udziatéw lub
akcji, lub tgcznie dysponujacg wiecej niz 25% ogélnej liczby gtoséw w organie spoétki
Oferenta, takze jako zastawnik albo uzytkownik, lub na podstawie porozumien z innymi
uprawnionymi do gtosu

d. osoba fizyczna sprawujgca kontrole jako jednostka dominujaca,

Oferent analizujgc, kto jest jego beneficjentem rzeczywistym, rozwaza ktdéra z powyzszych
sytuacji jego dotyczy, a jezeli dotyczy go wiecej niz jedna sytuacja, to ktéry z podmiotéw ma
silniejsze uprawnienia.

Jesli Oferent uwaza, ze zadna z sytuacji wskazanych w punktach (a-d) go nie dotyczy, to jego
beneficjentem rzeczywistym jest osoba fizyczna zajmujgca wyzsze stanowisko kierownicze.
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Zatacznik nr 3 Informacja o sposobie rozliczenia dostawy na gruncie VAT przez
Wykonawce zagranicznego

— czes¢ formalna

Informacja
o sposobie rozliczenia zamoéwienia na gruncie VAT przez Oferenta majgcego siedzibe za
granica
Wiimieniu ... zsiedzibg W ... (dalej:

Oferent zagraniczny), w zwigzku z zapytaniem ofertowym o udzielenie Zamdwienia
niepublicznego pn. ,Realizacja eventéw dla Polskiej Spétki Gazownictwa sp. z 0.0.” informuje, ze
transakcja zostanie zrealizowana:

1) przez Oferenta zagranicznego, dziatajgcego bezposrednio w zakresie realizacji Umowy,

2) przez Oddziat Oferenta zagranicznego O NAZWIE ......ooviviiiiiiiiiiiiiiiiiieieiaiaans

Z SIBAZIDG W e

zarejestrowany w KRS pod numerem ........................ .

Jednoczesnie informuje, ze transakcja zostanie zrealizowana w formie (zaznaczy¢ witasciwy
kwadrat):

O wewnatrzwspolnotowej dostawy towarow,
dostawy z terytorium kraju,

dostawy fancuchowej z terytorium UE,

dostawy fancuchowej z terytorium kraju trzeciego,
importu,

dostawy z montazem,

o o o O O O

NG (prosze wskazac jakiej).

(miejsce i data)

Imie, nazwisko i podpis osoby
umocowanej do reprezentacji
*niepotrzebne skresli¢

**zaznaczy¢ takze w przypadku, gdy Oferent nie jest podatnikiem VAT
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Zatacznik nr 4 Wykaz zrealizowanych ustug

- czes$é techniczna

dotyczy Zapytania ofertowego pn. ,,Realizacja eventow dla Polskiej Spétki Gazownictwa
sp.zo0.0.”

Wykaz zrealizowanych / realizowanych ustug

Oswiadczamly, ze w ostatnich 3 latach zrealizowalismy nastepujgce ustugi:

] ] Termin realizacji ]
Lp. | Przedmiot ustugi : _ i Wartos¢ netto* Odbiorca
Rozpoczecie | Zakornczenie
1
2
3
4

* w przypadku, gdy ustugi sg w ftrakcie realizacji nalezy wskazac wartoS¢ netto ustug
zrealizowanych do dnia, w ktérym uptywa termin sktadania ofert

W zalgczeniu przedktadam/y dowody potwierdzajgce, ze ustugi te zostaty wykonane / sag
wykonywane nalezycie.

(miejsce i data)

(podpis / podpisy)**

** niepotrzebne skresli¢
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Zalacznik nr 5 Formularz ofertowy
— czes$é handlowa

dotyczy Zapytania ofertowego pn. ,,Realizacja eventow dla Polskiej Spé6tki Gazownictwa
sp.zo0.0.”

znak PSG/2/002586/26

[N F= V47 V7= T
][ b o Y- TR
Osoba do kontaktu: .......coovvveeiiiiieen tel. ,e-mail: ...,

1. Przedstawiamy cene za swiadczenie ustugi eventowej dla Polskiej Spotki Gazownictwa sp. z
0.0. przy uwzglednieniu szczegodtowych informacji przedstawionych w Zatgczniku nr 8 oraz
Zalgczniku 9 do niniejszego zapytania:

Catkowita cena netto wynosi: ....... zt
2. Prowizja od kosztéw zewnetrznych .... (%)
(nalezy uzupetni¢ — prowizja podlega ocenie w ramach kryterium B oceny ofert)

(miejsce i data) (podpis / podpisy)*

* niepotrzebne skresli¢
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Zatacznik nr 6

wzér umowy

w odrebnym pliku

Strona 19 z 37



Zatacznik nr 7

Przygotowanie i realizacja eventu — ,,Dzien dostawcy PSG 2026”

Celem zapytania ofertowego jest pozyskanie dostawcéw ustug w zakresie realizacji eventow.
Przez event rozumiemy wydarzenie bedgce jednym z instrumentéw PR i marketingu, majgce na
celu zainteresowanie otoczenia (w tym mediow) podejmowanymi przez spotke dziataniami.

Do wydarzen typu event zalicza sie m.in.: konferencje, targi, jubileusze, wydarzenia
okolicznosciowe, organizacje stoisk promocyjnych, imprezy sportowe, konferencje prasowe,
spotkania z dziennikarzami, inne dziatania promocyjne i wizerunkowe, a takze wydarzenia
motywacyjne i spoteczne.

Ponizej opisany event jest przyktadowym wydarzeniem i postuzy do oceny ofert. Pozwoli
na wybor wykonawcy, z ktérym zawarta zostanie umowa ramowa.

Informacje ogdine

Nazwa - Nazwa robocza wydarzenia: Dzien dostawcy PSG 2026
wydarzenia:
Organizator: Polska Spétka Gazownictwa
T . 17 listopada 2026 r., g. 10:00 — 17:00 (gotowos¢ organizacyjna, techniczna
ermin . 7 ]
i operacyjna: od godz. 9:00)
Dzien . . 16 listopada 2026 r.
montazowy:

The Tides, Warszawa. Plan powierzchni znajduje sie w zat. nr 3. Agencja
Lokalizacja: zobowigzana jest do uwzglednienia uwarunkowan technicznych obiektu oraz
uzgodnienia wszystkich rozwigzan z operatorem the Tides.

Liczba Ok. 300 os. Ostateczna liczba gosci zostanie ustalona 14 dni przed
uczestnikéw: | wydarzeniem.

Cel wydarzenia

Dzien Dostawcy PSG 2026 to forum dialogu pomiedzy kluczowymi partnerami biznesowymi,
dostawcami a przedstawicielami PSG. Wydarzenie ma na celu budowanie i wzmacnianie relacji
biznesowych, wymiane doswiadczen oraz prezentacje kierunkow rozwoju i planéw wspotpracy w
przysztosci.

Spotkanie bedzie okazjg do podsumowania dotychczasowych dziatan Polskiej Spotki
Gazownictwa (dalej PSG), przedstawienia najwazniejszych kierunkéw rozwoju PSG oraz planéw
inwestycyjnych spotki.

Charakter wydarzenia

Dzien Dostawcy PSG zostanie zorganizowany w przestrzeni The Tides w Warszawie,
zapewniajgcej nowoczesne zaplecze konferencyjne oraz komfortowe warunki do networkingu.
Program wydarzenia obejmie czes¢ merytoryczng z wystgpieniami przedstawicieli PSG i
zaproszonych ekspertéw, a takze czesc¢ networkingowg sprzyjajgcg nawigzywaniu i rozwijaniu
relacji biznesowych.

W wydarzeniu udziat wezmie okoto 300 uczestnikdéw, reprezentujgcych kluczowych dostawcow,
i partneréw handlowych oraz kadre zarzadzajacg PSG. Zamawiajgcy potwierdzi ostateczng liczbe
uczestnikow na 14 dni przed wydarzeniem.
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Zadania Agencji

Agencja zapewni kompleksowg obstuge wydarzenia obejmujacg etap koncepcyjny, produkcyjny,
realizacyjny oraz koordynacje wszystkich dziatan w dniu konferencji. Agencja zobowigzana
bedzie do realizacji wydarzenia zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa, wymaganiami
obiektu oraz zasadami bezpieczenstwa, w szczegdlnosci w zakresie BHP i ochrony
przeciwpozarowe.

Do zadan Agencji naleza:

Optata za wynajem powierzchni The Tides
Identyfikacja wizualna

System online rejestracji uczestnikow
Obstuga uczestnikow i zapewnienie personelu wydarzenia
Scenografia i aranzacja przestrzeni
Multimedia, nagtosnienie i obstuga techniczna
Catering

Upominki reklamowe

. Moderator wydarzenia

10. Dokumentacja

11. Przekazanie praw autorskich i pokrewnych

©CoNoOORwND=

Wynajem powierzchni

Po stronie Agencji jest wynajem przestrzeni The Tides oraz czesci parterowej (jesli wymaga
dodatkowej rezerwacji). Zamawiajgcy zarezerwowat powierzchnie i opfacit zaliczke.

Ukfad funkcjonalny wydarzenia:

Parter — wejscie gtéwne 2. Pietro
¢ punkt informacyjny dla hostess, lunch,
e oznakowanie przy windach, strefa VIP,

ekspozycja logo organizatorow
i nazwy wydarzenia,
e szatnia

recepcja gtowna,

czesc¢ konferencyjna,

scena i zaplecze realizacyjne,
cafodzienna przerwa kawowa,
catering/ networking

Identyfikacja wizualna

Agencja opracuje koncepcje kreatywng wraz z Key Visualem wydarzenia. Koncepcja powinna
tworzy¢ spdjng historie obecnej i przysztej roli PSG jako wiarygodnego i profesjonalnego partnera
biznesowego, dbajgcego o jak najwiekszy udziat polskich dostawcoéw w realizacji inwestycji, tzw.
Local Content oraz znajdowac¢ odzwierciedlenie we wszystkich elementach wydarzenia:

scenografii oraz aranzacji przestrzeni,

multimediach,

oznakowaniu,

wszystkich materiatach drukowanych (identyfikatory) i elektronicznych,
komunikacji z uczestnikami,

strefie networkingowe;j.

Oczekujemy realizacji wykraczajgcej poza standardowg konferencje biznesowa.

Do zadah Agencji nalezy dostosowanie zaproponowanego motywu przewodniego (KV)
na potrzeby:

materiatow na ekrany LED,

transmisji online — plansze, paski, branding,
strony rejestracyjnej,

mailingow,

Strona 21 z 37



¢ identyfikatorow dla gosci i obstugi,
e oznakowania przestrzeni,
e Scianek brandingowych.

Agencja bedzie odpowiedzialna réwniez za produkcje materiatow.
System online rejestracji uczestnikow
Przygotowanie i obstuga systemu rejestracji online obejmujgcego:

formularz zgtoszeniowy,

baze uczestnikdw,

automatyczne potwierdzenia uczestnictwa,

maks. 4 mailingi - przypominajgce o zblizajgcym sie wydarzeniu oraz ze szczegodtami
organizacyjnymi,

komunikacje SMS maksymalnie 4 wiadomosci,

zarzadzanie listami gosci,

raportowanie frekwencji,

wsparcie punktu recepcyjnego na miejscu podczas realizacji (jezeli Agencja korzysta
z ustug podwykonawcy, to zapewni obecno$¢ koordynatora podczas wydarzenia).

Obstuga uczestnikow i personel wydarzenia

Agencja zapewni odpowiednig liczbe personelu organizacyjnego, technicznego
i gastronomicznego gwarantujgcg sprawng obstuge wydarzenia dla 300 uczestnikow.

Personel powinien by¢ obecny przez caty czas trwania wydarzenia oraz podczas kluczowych
etapéw montazu i demontazu, a takze prob. Podczas catego wydarzenia wymagany jest dyzur
techniczny umozliwiajgcy natychmiastowe reagowanie na awarie.

Agencja zapewni biezgcg obstuge porzadkowg wszystkich przestrzeni wydarzenia, obejmujgcg
utrzymanie czystosci w trakcie wydarzenia i sprzgtanie po jego zakonczeniu.

Zadania personelu sg opisane szczegdtowo przy poszczegdlnych elementach.
Minimalna obsada osobowa podczas wydarzenia:

1 Project Manager

1 Event Manager

1 Koordynator recepcji/ systemu rejestracji
1 Koordynator cateringu

1 Kierownik techniczny

1 Stage Manager / rezyser

12hostess

liczba kelneréw dostosowana do liczby gosci, w tym 2 kelneréw dedykowanych do strefy
VIP

4 osoby serwisu porzgdkowego

3 operatoréw kamer

2 fotografow

6 0sOb obstugi techniczne;j

tacznie minimalnie ok. 40 os6b personelu operacyjnego obecnego podczas realizacji
wydarzenia.

Scenografia i aranzacja przestrzeni
Zalozenia scenograficzne

Scenografia powinna by¢ spdjna z identyfikacjg wizualng wydarzenia Dzien Dostawcy PSG 2026
oraz podkre$la¢ role PSG jako strategicznego partnera biznesowego i lidera rynku
wspoétpracujgcego z dostawcami w Polsce.

Scenografia powinna wykorzystywa¢ nowoczesne technologie, wysokiej jakosci materiaty oraz
elementy nawigzujgce do:

e partnerskiej wspotpracy i dlugoterminowych relacji biznesowych,
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wspolnego rozwoju i budowania tancuchoéw dostaw,
innowacyjnosci i nowoczesnych rozwigzan dla branzy,
zrownowazonego rozwoju i odpowiedzialnego biznesu,
transformacji rynku energetycznego,

synergii dziatan pomiedzy PSG a partnerami biznesowymi.

Oczekujemy nowoczesnej, eleganckiej i biznesowej oprawy, odpowiadajgcej randze wydarzenia.

Projekt powinien tworzy¢ spdjng sciezke doswiadczen uczestnika od wejscia do obiektu The
Tides w Warszawie, przez strefe rejestracji i powitalng, czes¢ konferencyjng, az po przestrzen
networkingowa.

Scenografia powinna wspiera¢ budowanie prestizowego charakteru spotkania oraz wzmacniac
przekaz dotyczacy znaczenia wspotpracy pomiedzy PSG i jej partnerami biznesowymi.

Wejscie do budynku i punkt informacyjny (parter)

Pierwszy kontakt uczestnika z wydarzeniem rozpoczyna sie juz na poziomie wejscia do budynku.
Agencja przygotuje reprezentacyjny punkt powitalny PSG przy wejsciu do strefy wind:

oznakowany punkt informacyjny PSG,

oznakowanie szatni,

element brandingowy z nazwg wydarzenia,

element przestrzenny zapowiadajgcy tematyke konferenc;ji,

minimum 2 hostessy wyposazone w identyfikatory i jednolity dress code,
oznakowanie prowadzgce uczestnikdw do czesci konferencyjnej,

Punkt ma by¢ dobrze widoczny i odréznia¢ sie od pozostatych aktywnosci odbywajgcych sie w
budynku.

Ponadto Agencja zapewni 30 miejsc parkingowych w parkingu podziemnym budynku The Tides
dla gosci VIP, wraz z obstugg i oznaczeniem.

Recepcja gtéwna (2. Pietro, naprzeciwko wyjscia z wind)

Recepcja powinna petni¢ funkcje reprezentacyjnego wejscia na wydarzenie. Przestrzen
recepcyjna powinna umozliwia¢ jednoczesng obstuge minimum 20 osob. Agencja zapewni:

Zabudowe recepcyjna:

minimum 5 stanowisk recepcyjnych,

zabudowe recepcyjng zgodng z identyfikacjg wydarzenia,

podswietlane logo PSG,

ekspozycje nazwy konferencji,

Scianke mediowg lub fotograficzng,

odpowiednie oswietlenie dekoracyjne,

zabudowe maskujgcg zaplecze techniczne,

strefe oczekiwania dla gosci, w ktérej bedg: elementy dekoracyjne, zielennr, wygodne
miejsca siedzgce dla gosci oczekujgcych, ekran z agendg wydarzenia.

Minimum jedna Scianka mediowa o szerokosci min. 4 m przeznaczona do:

o zdjeé uczestnikow,
e wywiadow medialnych,
e komunikacji w social media.
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Konferencja (2. Pietro: ,,Prawy Brzeg” The Tides)

Przestrzen konferencyjna zawiera¢ bedzie: scene, krzesta w ustawieniu teatralnym w czesci
.Prawy brzeg”, natomiast bufety z poczestunkiem (opis w czesci cateringowej) znajdowac sie
bedg w czesci przestrzeni The Tides ,Lewy brzeg”. Agencja przedstawi wizualizacje powierzchni
z uwzglednieniem ciggéw komunikacyjnych i ponizej opisanych elementéw.

Scena gtdéwna

Scena stanowi centralny element catego wydarzenia. Powinna by¢ widoczna i atrakcyjna
wizualnie z kazdego miejsca sali oraz odpowiednio przygotowana pod transmisje online,
fotografie i realizacje telewizyjna:

scena minimum 10 x 4 m,

wysokos¢ dostosowana do parametrow sali,
wyktadzina sceniczna premium, lub hips
zabudowane i estetycznie wykonczone boki,
schody wejsciowe z obu stron sceny lub z frontu,
mozliwo$¢ szybkiej zmiany konfiguraciji.

Ekran LED

e ekran LED centralny o parametrach dostosowanych do sali,

¢ rekomendowana powierzchnia minimum 20 m?,

e ekrany tzw. powtérkowe, jezeli ich uzycie zapewni optymalna widocznosc
przedstawianych tresci dla uczestnikéw,

e rozdzielczo$s¢ umozliwiajgca prezentacje szczegotowych danych i wykresow,

e petna obstuga realizatorska.

Scenografia ekranowa

Ww. opisany ekran nie musi stanowi¢ jedynego elementu scenografii. Poprosimy o propozycje
np.:

bocznych elementéw scenograficznych,

przestrzennych konstrukcji brandingowych,

podswietlanych elementow 3D,
elementéw budujgcych glebie sceny

lub innych pomystow, ktére stworzg petng scenografie ekranowa.

Scenografia panelowa

Scenografia musi by¢ dostosowana do realizacji paneli eksperckich. Agencja zapewni:

10 foteli konferencyjnych klasy premium,

4 stoliki pomocnicze,

mownica

stanowisko dla moderatora,

wode dla prelegentow,

estetyczng zabudowe techniczng pozwalajgca ukry¢ przewody i sprzet.

Pomiedzy panelami nalezy zapewni¢ serwis odpowiedzialny za:

e zmiane ustawienia mebli,
e uzupetnienie wody,
e utrzymanie porzgdku na scenie.

Strefa networkingowa: przerwa kawowa i lunch (2. Pietro: ,,Lewy Brzeg” The Tides)

Przestrzen powinna znaczgco rézni¢ sie charakterem od czesci konferencyjnej. Celem jest
stworzenie komfortowej przestrzeni do rozméw biznesowych i budowania relacji. Bufety nalezy
tak zaprojektowacé, by nie powstawaty kolejki.

Aranzacja:
e minimum 80 stolikow koktajlowych,
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minimum 10 zestawow lounge (zestawy sof, foteli oraz stolikéw kawowych),
dekoracje florystyczne na wszystkich stolikach,

elementy brandingowe,

ekspozycja widoku na panorame Warszawy.

Branding:

e oznakowanie bufetow,
e oznakowanie stref,

e podswietlane logo PSG,

e elementy scenograficzne spéjne z koncepcjg wydarzenia.

Strefa VIP (2 pietro, dwa pomieszczenia: gabinet i salka konferencyjna)

Wynajem oraz dekoracja strefy VIP na 2 pietrze The Tides, strefa powinna zapewnia¢ komfort
prowadzenia rozmow biznesowych w warunkach umozliwiajgcych zachowanie prywatnosci. W
strefie przez caly czas trwania wydarzenia (od gotowosci technicznej do godz. 17:00) agencja
zapewni dwuosobowy serwis kelnerski.

Wyposazenie:

sofa, minimum 2 fotele i stolik kawowy,
przestrzen do pracy (sala konferencyjna)
wieszak,

estetyczne pojemniki na odpady,
zastony do wyptyniecia stref.

Oprawa muzyczna

Agencja zapewni muzyke typu chillout/ ambient w strefie konferencji w przerwach wystapien oraz
przez caty czas w strefie networkingowej.

W ofercie nalezy zawrze¢ réwniez optaty ZAIKS z tytutu praw autorskich.

Multimedia, nagtosnienie i obstuga techniczna
Nagtosnienie

System nagtosnienia musi by¢ dostosowany do wielkosci sali, liczby uczestnikow oraz
parametrow obiektu. Wymagana jest réwnomierna styszalno$¢ w catej przestrzeni
konferencyjnej.

Minimalny zakres

10 mikrofonéw bezprzewodowych recznych,

4 mikrofony nagtowne,

2 mikrofony na statywie,

1 mikrofon dla moderatora,

2 mikrofony mobilne do sesji pytan z sali,

cyfrowy mikser audio,

system odstuchowy dla prowadzgcego i prelegentow,

zapasowe rozwigzania awaryjne (np. dodatkowe baterie, zapasowe mikrofony).

Realizacja dzwieku.

Agencja zapewni:

realizatora dzwieku,

technika audio obecnego przez caty czas wydarzenia,
obstuge mikrofonéw podczas paneli,

wsparcie prelegentéow przed wystgpieniami.
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Materialy multimedialne

System powinien umozliwiaé:

emisje prezentacji PowerPoint,
emisje materiatow filmowych,
odtwarzanie materiatéw audio,
integracje z transmisjg online,
ptynne przetgczanie zrodet sygnatu.

Transmisja online

Zakres minimalny:

realizacja wielokamerowa,
minimum 3 kamery,

szeroki plan sali,

kamera na scene,

kamera mobilna,

streaming wydarzenia,

petna realizacja wizji,

plansze otwarcia i zamkniecia,
belki z nazwiskami prelegentow,
branding transmisji zgodny z KV.

Oswietlenie

Poza oswietleniem technicznym wszystkich przestrzeni oczekujemy wykorzystania swiatta jako
integralnego elementu scenografii. Zakres:

frontowe oswietlenie sceny,

dedykowane $wiatto dla prelegentow,

podswietlenie scenografii,

iluminacja przestrzeni konferencyjnej,

scenariusze swietlne dla otwarcia i zakohczenia wydarzenia,
podswietlenie strefy networkingowe;.

Mile widziane jest wykorzystanie dynamicznych zmian kolorystycznych oraz efektéw swietlnych
podczas wejs¢ prelegentow i rozpoczecia wydarzenia.

Catering

Serwis kawowy podczas konferencji 2 pietro ,,Lewy Brzeg”

Ze wzgledu na liczbe uczestnikow oczekujemy zapewnienia:

5 punktow wydawania kawy, min. 10 ekspresow cisnieniowych, w tym jednego w strefie
VIP

zastawy porcelanowej i szklanej; sztuécow (niedopuszczalne sg naczynia jednorazowe),
osobny zestaw w strefie VIP

biezgcej obstugi bufetu,

statego uzupetniania produktéw.

Oferta powinna uwzglednia¢ (osobny zestaw w strefie VIP dla 10 os.):

kawe,

herbate,

mleko klasyczne, roslinne i bez laktozy,
wode gazowang i niegazowana,

soki — min. 2 rodzaje,

sSwieze owoce,

mini desery,

stone przekaski,

kanapki koktajlowe.
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Nalezy zapewni¢ statg obstuge oraz biezgce uzupetnianie bufetu (dedykowana obstuga w strefie
VIP).

Lunch i strefa networkingu 2 pietro ,,Lewy brzeg”

Zaktadamy jedng wspdlng strefe lunchowg i networkingowa. Lunch bedzie w przerwie konferenc;ji.
Oczekujemy propozycji menu wg ponizej opisanych wymagan. Agencja zapewni wydruki menu
dostepne we wszystkich przestrzeniach VIP w formacie A5.

Lunch — minimum:

przekaski zimne (3) i ciepte (3),

1 zupa,

1 dania miesne,

1 danie rybne,

1 danie wegetarianskie lub weganskie,

dodatki — min. 3 rodzaje, w tym: dodatki skrobiowe i warzywne,

desery — 2 rodzaje,

napoje: woda gazowana i niegazowana, kawa, herbata, soki owocowe 2 rodzaje.

Wstepny harmonogram prac
Dzien montazowy:

budowa sceny;

instalacja ekrandw i nagto$nienia;

montaz scenografii;

przygotowanie punktow rejestracyjnych;

testy techniczne;

préby prelegentéw w dniu montazu lub rano przed wydarzeniem.

Dzien konferencji:

obstuga recepcji;

koordynacja agendy;

realizacja techniczna;

catering;

demontaz po zakonczeniu wydarzenia.

Agencja wraz z ofertg przedstawi szczegétowy harmonogram dziatan.
Prawa autorskie i prawa pokrewne

Agencja zobowigzuje sie do przeniesienia na Zamawiajgcego catosci autorskich praw
majgtkowych oraz praw pokrewnych do wszystkich utworéw powstatych w zwigzku z realizacjg
wydarzenia, bez ograniczen czasowych i terytorialnych.

Za utwory uznaje sie w szczegdlnosci:

projekty graficzne,

projekty scenografii,

projekty przestrzenne,

animacje,

materiaty multimedialne,

elementy identyfikacji wizualnej,

projekty oznakowania przestrzeni,

projekty materiatow drukowanych i elektronicznych,

materiaty wykorzystywane podczas transmisji online,

wszelkie inne utwory powstate na potrzeby realizacji wydarzenia.

Przeniesienie praw nastgpi z chwilg odbioru danego utworu przez Zamawiajgcego oraz w ramach
wynagrodzenia okreslonego w umowie, bez prawa do dodatkowego wynagrodzenia z tego tytutu.
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Wizerunek uczestnikow

Agencja zobowigzana jest do zapewnienia zgodnos$ci realizowanych dziatan fotograficznych i
filmowych

z obowigzujgcymi przepisami prawa, w szczegolnosci dotyczgcymi ochrony danych osobowych
i rozpowszechniania wizerunku.

Oczekiwania wobec oferty

Prosimy o przygotowanie prezentacji (maksymalnie 20 slajdéw) zawierajgce;j:

1.

N o o koD

8.

Koncepcje kreatywng wydarzenia.

Wizualizacje scenografii.

Wizualizacje wszystkich przestrzeni.

Propozycje moderatoréw.

Propozycje upominkow.

Propozycje menu dla: ciggtej przerwy kawowej, lunchu.
Harmonogram przygotowan.

Sktad zespotu projektowego wraz ze wskazaniem lidera projektu.

Wymagane wizualizacje

Do wizualizacji nalezy stosowac logo w wariancie podstawowym poziomym.

scena gtéwna,

sala konferencyjna,

recepcja,

punkt informacyjny przy windach wraz z szatnig,
proponowany element niestandardowy aranzacji
strefa networkingowa,

strefa VIP.
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Zatacznik nr 8

Kosztorys
w odrebnym pliku
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Zatacznik nr 9

Wykaz stawek wynagrodzenia statych wspoétpracownikéw i oséb zatrudnionych

w odrebnym pliku
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Zatacznik nr 10

PSG Ksiega identyfikacji wizualnej 2026
w odrebnym pliku
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Zatacznik nr 11

ANKIETA DLA OFERENTA
Ocena poziomu Komponentu Krajowego (Local Content)

(wypetniana na etapie zawierania umowy)

CZESC I. INFORMACJE OGOLNE

1.1 Czy wspétpracuja/beda wspoétpracowaé Panstwo z PSG jako osoba fizyczna*?
O Tak / O Nie

* Jezeli sg Paristwo osobg fizyczng prowadzgcg dziatalno$¢ gospodarczg, prosimy o udzielenie
odpowiedzi na pytania w niniejszej ankiecie w zakresie mozliwym do zastosowania. Pozostate
podmioty proszone sg o udzielenie odpowiedzi w petnym zakresie.

1.2 Nazwa Podmiotu:

1.5 Dane kontaktowe

Adres siedziby:
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1.10 Giéwny przedmiot dziatalnosci

P D e e
Opis dziatalnosci:

CZESC Il. OCENA KOMPONENTU KRAJOWEGO (LOCAL CONTENT)

Kryterium 1. Jednostka dominujaca najwyzszego szczebla posiadajaca siedzibe w Polsce

1. Czy najwyzsza jednostka dominujgca posiada siedzibe w Polsce?
O Tak / O Nie

1.1.  Nazwa najwyzszej jednostki dominujgce;j:

1.3  Procentowy udziat jednostki dominujgcej u Wykonawcy

Dokument potwierdzajacy (opcjonalnie):
O Struktura wtascicielska
O Odpis KRS

O Inny dokument

Kryterium 2. Gtéwny przedmiot dziatalnosci wykonywany na terytorium Polski

1. Czy gtéwna dziatalnos¢ operacyjna Podmiotu wykonywana jest na terytorium Polski?
O Tak / O Nie
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1.1 Jaki procent dziatalnosci operacyjnej realizowany jest w Polsce (przychodow/kosztow
operacyjnych/procent pracownikéw/zasobow zaangazowanych w Polsce?

O ponizej 25%
O 25%-50%

O 51%-75%

O powyzej 75%

Kryterium 3. Rezydencja podatkowa

1. Czy Podmiot posiada rezydencje podatkowg w Polsce?
O Tak / O Nie

2. Czy Podmiot odprowadza podatek CIT/PIT w Polsce?
O Tak / O Nie

3. Numer certyfikatu rezydencji podatkowej (jezeli dotyczy):

Kryterium 4. Zatrudnienie w Polsce

1. Liczba wszystkich pracownikéw Podmiotu: ............................

2. Liczba pracownikow zatrudnionych w Polsce: ..........................

3. Jaki procent pracownikéw:
o jest obywatelami RP lub

e mieszka na terytorium RP i odprowadza w Polsce podatki oraz sktadki ZUS?
O ponizej 50%
O 50%-75%
O 76%-90%
O powyzej 90%

4. Czy realizacja umowy bedzie wykonywana przez personel zatrudniony w Polsce?
O Tak / O Nie W jakim procencie? ..................... %

Kryterium 5. Siedziba oraz ciggtos$¢ dziatalnosci

1. Czy Podmiot posiada siedzibe zarejestrowang w Polsce?
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O Tak / O Nie

2. Forma rejestracii:
O KRS /O CEIDG /O Inna

3. Czy Podmiot prowadzi dziatalno$¢ gospodarczg nieprzerwanie od co najmniej 3 lat?
O Tak / O Nie

Data rozpoczecia dziatalNOSCi: ........ccooii i

Kryterium 6. Obrét generowany w Polsce

1. Jaki procent rocznych przychodéw Podmiotu generowany jest na terytorium Polski (za ostatni
zamkniety rok obrotowy)?

O ponizej 25%
O 25%-50%

O 51%-75%

O powyzej 75%

2. Czy ponad 50% rocznych obrotéw Podmiotu jest generowane w Polsce?

O Tak / O Nie

CZESC Ill. UDZIAL. KOMPONENTU KRAJOWEGO W REALIZACJI UMOWY

1. Jaki procent wartosci oferowanych towaréw bedzie wyprodukowany w Polsce?

4. llu krajowych podwykonawcéw planujg Panstwo zaangazowac?

..................... podmiotow

5. Czy realizacja umowy przyczyni sie do:

e utrzymania miejsc pracy w Polsce? O Tak O Nie
e stworzenia nowych miejsc pracy w Polsce? 0 Tak O Nie
e rozwoju krajowych kompetencji? O Tak O Nie
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« wspdipracy z polskimi MSP? 0 Tak O Nie

Stownik poje¢:

Dziatalno$¢ operacyjna - Podstawowy rodzaj dziatalnosci podmiotu, obejmujgcy
w szczegolnosci wytwarzanie produktow, Swiadczenie ustug lub obrét towarami, a takze inne
dziatania zwigzane z biezgcym funkcjonowaniem przedsiebiorstwa, ktore nie sg zaliczane do
dziatalnosci finansowej lub inwestycyjnej.

Jednostka dominujgca — Podmiot sprawujgcy kontrole nad co najmniej jednym innym
podmiotem (jednostkg zalezng), w szczegdlnosci poprzez posiadanie wiekszosci praw gtosu,
uprawnienie do powotywania lub odwotywania wiekszosci cztonkéw organdéw zarzgdzajgcych
albo mozliwos¢ kierowania politykg finansowg i operacyjng jednostki zaleznej.

Komponent krajowy (Local Content) - Wartos¢ towaréw, robdét budowlanych lub ustug
wytworzonych, dostarczonych lub swiadczonych przez podmiot krajowy, uwzgledniana jako
udziat krajowy w realizacji danego zakupu.

Podmiot krajowy - Podmiot prowadzacy dziatalnos¢ gospodarczg na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, posiadajgcy siedzibe, oddziat lub zaktad na terytorium Polski oraz
wykonujgcy na tym terytorium dziatalnos¢ wytwoérczg, ustugowa, handlowg lub inng dziatalnos¢
gospodarczg zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Najwyzsza jednostka dominujaca - podmiot znajdujgcy sie na najwyzszym szczeblu struktury
wiasnosciowej lub organizacyjnej grupy kapitatowej, sprawujgcy bezposrednio lub posrednio
kontrole nad jednostkg oraz pozostatymi podmiotami nalezgcymi do grupy, ktéry sam nie
pozostaje pod kontrolg innej jednostki. Za najwyzszg jednostke dominujgcg uznaje sie podmiot
sprawujgcy ostateczng kontrole nad grupg kapitatowa.
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OSWIADCZENIE OFERENTA

Oswiadczam, ze informacje zawarte w niniejszej ankiecie sg kompletne i zgodne ze stanem
faktycznym na dzien jej ztozenia.

data podpis Oferenta
(osoby upowaznionej do sktadania oswiadczen woli)
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